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亞泥（中國）2015年度收益達人民幣64億元

銷量首次突破3000萬噸
儘管國內水泥需求量下跌，亞洲水泥（中國）控股公司（「亞泥（中國）」或「該公司」，股份代號︰00743）及其附屬公司（合稱「該集團」）截至2015年12月31日止之年度（「年度內」）實現水泥產品銷售總量同比增長2%，達3,038萬噸，首次突破3,000萬噸大關。然而，受水泥售價大幅回落20%影響，使得該集團於年度內營業收入與營業毛利分別同比回落22%及約50%，至人民幣6,391,165,000元及人民幣956,262,000元。該集團水泥價格及毛利回落幅度與行業內其他企業基本相同。該集團毛利率由2014年的23%下降至15%。
年度內，該集團錄得公司擁有人應佔虧損為人民幣299,123,000元，相對於2014年錄得溢利為人民幣790,313,000元。虧損主要因為年度內毛利大幅下調及該集團以美元計值之銀行借貸因人民幣貶值產生匯兌虧損。每股基本虧損約為人民幣0.191元（二零一四年：每股基本盈利人民幣0.507元）。
為答謝股東之不斷支持，董事會建議就截至年度內派付末期股息每股普通股人民幣5分（2014年：人民幣15分）。

該集團透過多方舉措迎戰愈顯競爭及艱困的水泥業，包括降本增效措施，內部管理變革，國際市場擴展，以及靈活的市場戰略。因此，該集團水泥生產總成本同比下降13%，並提高了管理效率；年度內出口各型水泥產品總計230,000噸至新加坡、美國等海外市場，同時，擴大近廠區市場銷售，增強了核心區域話語權。此外，該集團始終堅持高環保及綠色發展策略，在環保節能方面保持行業高水平。
按地區業務而言，該集團近70%的水泥產能（約2,400萬噸）集中於長江中下游地區，產能規模在整個區域內亦名列前茅。其中在武漢、九江及揚州，該公司市場佔有率排名第一，於南昌則排名第二。該集團憑藉十餘年的長期市場耕耘及高質量的品質服務保證，「洋房牌」水泥深獲客戶青睞，武漢、南昌、九江等核心市場銷量及市場話語權均得到提升。故此，在市場需求下滑的不利態勢下，該集團2015 年於該地區銷售水泥產品2,242 萬噸，與2014年之2,293萬噸基本持平。
該集團於成都地區共計擁有1,100萬噸水泥產能，為該地區第一大水泥製造商，市場佔有率排名第一。2015年成都市場亦面臨需求萎縮壓力。該集團努力提升銷售力度，西南區銷售水泥產品796萬噸，較2014年之705萬噸增加91 萬噸，成長13%。
展望2016年，亞泥（中國）主席徐旭東表示：「我們預計2016年行業走勢將是「前低後高」，上半年水泥市場將延續2015 年的低迷態勢，下半年基建工程的落地施工，需求逐步回暖，同業節能減排自律共識有望得到加強，加上供給端「去產能」的實施及行業集中度的提升，市場有望量、價齊升。」
該集團對中國水泥業未來的發展仍持樂觀態度。2016年是中國「十三五」計劃的開局之年，根據中央《關於制定國民經濟和社會發展第十三個五年規劃的建議》中提出了到2020年全面建成小康社會的奮鬥目標，「十三五」是全面建成小康社會的決勝階段，政府將堅定穩增長這個大軸。「一帶一路」、「長江經濟帶」發展戰略的深入實施，亦將新開工大量基建工程。

徐旭東補充：「面對日益嚴峻的行業形勢，該集團以莊敬自強的心態，深入檢討分析並彌補各項不足，努力尋求新的突破方向，以期2016年能繼續成長，達成獲利目標。我們將努力把握政府強化供給側改革，加速推進企業間「兼併重組」的重要契機，繼續尋求合適的戰略合作夥伴及併購對象，努力躋身中國前十大水泥集團。」
2016年該集團計劃銷售水泥產品共3,230萬噸以上，較2015年之3,038萬噸增加190 萬噸，成長6%。
關於亞洲水泥 （中國） 控股公司
亞泥（中國）是長江中下游及西南地區主要大型水泥供應商之一，銷售區域主要於江西、湖北、四川、揚州，並輻射到上海、浙江、福建以及湖南。該公司的綜合一體化業務包括開採主要原料以至生產、並透過完善的公路及河道運輸網絡向主要市場銷售及分銷熟料、各種水泥及預拌混凝土產品。該公司股份於2008年5月20日於香港交易所有限公司主板上市。
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發稿：亞洲水泥（中國）控股公司

代發：智策企業推廣顧問有限公司
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